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Словосочетание "товарный знак" прочно вошло в оборот, а их использование стало неотъемлемой частью предпринимательской деятельности. Так, раскрученный товарный знак стимулирует интерес среди потребителей к товарам, отмеченным таким знаком, провоцирует их на покупки, а значит, и увеличивает доходы предпринимателей. О масштабах использования товарных знаков красноречиво говорят следующие цифры: только за 2008 г. в нашей стране было зарегистрировано 36 617 товарных знаков. Успешный товарный знак, как правило, обладает различительной способностью, хорошо запоминается и вызывает у потенциального потребителя положительные ассоциации с тем товаром, который он индивидуализирует (маркирует). Эффективное продвижение товарного знака на рынке во многом определяется грамотной рекламной стратегией его владельца. Однако прежде чем начать использование какого-либо обозначения, предприниматель должен знать ответы на целый ряд вопросов, например, какие обозначения могут быть использованы в качестве товарных знаков, обязательна ли их регистрация, кто является законным владельцем товарного знака, какие права ему принадлежат и как ими грамотно распорядиться. Попробуем на них ответить.

Общие положения

ГК РФ выделяет следующие виды средств индивидуализации юридических лиц, товаров, работ, услуг и предприятий:

- фирменное наименование,

- товарный знак (знак обслуживания),

- коммерческое обозначение <1>,

- наименование места происхождения товара.

--------------------------------

<1> Подробнее о данном средстве индивидуализации читайте в N 1, 2009 на с. 54.

За исключением фирменного наименования все остальные средства индивидуализации (в том числе и товарные знаки) вправе использовать в своей деятельности не только юридические лица, но и индивидуальные предприниматели. Обратите внимание, что физические лица, не зарегистрированные в установленном порядке в качестве индивидуальных предпринимателей, не могут обладать правами на тот или иной товарный знак.

Правовому регулированию отношений, связанных с использованием товарного знака, посвящен параграф 2 гл. 76 части четвертой ГК РФ. В значительной части нормы ГК РФ вобрали в себя положения действовавшего ранее Закона РФ от 23.09.1992 "О товарных знаках, знаках обслуживания и наименованиях мест происхождения товаров". Кроме того, наша страна участвует в ряде международных договоров, многие положения которых в той или иной степени также получили отражение в российском законодательстве <2>.

--------------------------------

<2> Парижская конвенция по охране промышленной собственности 1883 г.; Мадридское соглашение о международной регистрации знаков 1891 г.; Ниццкое соглашение о международной классификации товаров и услуг для регистрации знаков 1957 г.; Договор о законах по товарным знакам 1994 г.; Минское соглашение о мерах по предупреждению и пресечению использования ложных товарных знаков и географических указаний 1999 г.

Определение товарного знака дано в ст. 1477 ГК РФ, согласно которой это обозначение, используемое для индивидуализации товаров. Обозначение, используемое для индивидуализации работ и услуг, получило название знак обслуживания. Учитывая схожесть этих средств индивидуализации, правила о товарных знаках применяются и к знакам обслуживания. Поэтому все, что далее будет сказано о товарных знаках, относится также и к знакам обслуживания.

Как следует из приведенного определения, товарный знак - это обозначение, с помощью которого потребитель может отличить товары и услуги одного производителя от товаров и услуг другого. Товарный знак приравнивается к результатам интеллектуальной деятельности и является объектом интеллектуальной собственности.

В повседневной жизни распространены различные наименования товарного знака. Вот лишь некоторые из них: "товарная марка", "логотип", "торговый знак", "бренд", "фирменная символика". По своей сути все эти наименования являются синонимами, однако товарный знак - юридически более точное понятие. Из всего перечисленного только товарный знак официально отнесен ГК РФ к средствам индивидуализации и является объектом правовой охраны.

Так, словосочетание "торговая марка" - не что иное, как перевод с англ. "trademark". Именно этот термин используется, например, в документах ВОИС (Всемирной организации интеллектуальной собственности). Бренд представляет собой не столько юридическое понятие, сколько маркетинговое, и рассматривается, как правило, намного шире, чем товарный знак. Иногда понятие "бренд" применяют к общеизвестным товарным знакам. Логотип - это оригинальное изображение словесного обозначения, часто с использованием необычных шрифтов.

Разработать товарный знак для индивидуализации своих товаров, работ или услуг можно самостоятельно или обратившись в компанию, которая занимается этим профессионально. При создании товарного знака, как правило, учитываются различные факторы, начиная от способности обозначения сформировать у потребителя положительные ассоциации с производимым (продаваемым) товаром до возможности введения дополнительной защиты от фальсификаций.

К сожалению, не всегда учитывается еще один весьма существенный фактор - наличие уже зарегистрированных товарных знаков, аналогичных или схожих с теми обозначениями, что находятся в стадии разработки. Особенно это характерно для случаев самостоятельного "придумывания" товарного знака. И может получиться так, что в результате большой творческой работы создан интересный товарный знак, который ранее уже был кем-то зарегистрирован. Печально, если в разработку такого товарного знака были вложены существенные средства (например, проведен социологический опрос потенциальных потребителей). Для того чтобы этого не произошло, рекомендуем в процессе создания нового обозначения отслеживать уже зарегистрированные товарные знаки, например, через информационные базы, представленные на сайте федерального органа исполнительной власти по интеллектуальной собственности - Роспатенте <3>.

--------------------------------

<3> www1.fips.ru. Следует иметь в виду, что информационная система работает в тестовом режиме.

Следует ли регистрировать используемое обозначение

как товарный знак?

Безусловно, регистрация обозначения в качестве товарного знака - это право предпринимателя, действующее законодательство такой обязанности не содержит. Однако следует знать, что только обозначение, зарегистрированное в установленном законом порядке, подлежит правовой охране. При этом оно должно пройти проверку на соответствие критериям охраноспособности, которая осуществляется в Роспатенте (в структуре Роспатента данные функции выполняет Федеральный институт промышленной собственности федеральной службы по интеллектуальной собственности, патентам и товарным знакам - ФГУ ФИПС). После регистрации товарного знака его владельцу выдается свидетельство на товарный знак.

Первоначальным законным владельцем товарного знака (его правообладателем) является лицо, на чье имя товарный знак зарегистрирован. Регистрация товарного знака предоставляет правообладателю целый комплекс прав:

- использовать знак самостоятельно (например, для маркировки производимых товаров),

- уступать (отчуждать) свое исключительное право или предоставлять право на использование знака третьим лицам,

- запрещать всем другим лицам использовать этот знак либо сходные или совпадающие обозначения в отношении тех же товаров и услуг.

Таким образом, именно регистрация товарного знака наделяет права его владельца реальным весом. До этого момента можно использовать любое незарегистрированное обозначение, однако на тех же условиях его может использовать кто угодно. Что становится весьма опасным в случаях, когда бизнес набирает обороты, а раскрученное обозначение может стать "лакомым кусочком" для конкурентов. В последнее время предприниматели поняли, что регистрировать товарный знак лучше всего еще до вывода товара на рынок. Если хотите защитить обозначение и свои права на него - готовьте документы для регистрации в качестве товарного знака. Важно знать, что регистрация товарного знака действует в отношении определенных товаров. Например, если товарный знак зарегистрирован для конфет, а реально им маркируются упаковки мыла, то обозначение на упаковках будет неохраняемым.

Проинформировать о своем исключительном праве на товарный знак правообладатель может, проставив символ охраны товарного знака:

- латинскую букву "R" или латинскую букву "R" в окружности - (R). Данное обозначение происходит от английского слова "registered" - зарегистрировано;

- указав рядом со знаком словесное обозначение "товарный знак" или "зарегистрированный товарный знак".

Чаще всего используется первый вариант.

Символ (R) является предупредительной маркировкой. Таким образом правообладатель сообщает, что обозначение охраняется на территории РФ и использование его другими лицами, не являющимися правообладателями, не допускается. Указание символа (R) или словесного обозначения - право, а не обязанность правообладателя.

Иногда на товарах можно встретить знак TM (от англ. "trademark" - торговая марка). Несмотря на то что в некоторых странах этот знак применяется наравне с символом (R), на территории нашей страны он никакой правовой нагрузки не несет.

Можно ли использовать предупредительную маркировку, если обозначение не зарегистрировано как товарный знак? Иногда таким способом лица, осуществляющие предпринимательскую деятельность, пытаются защитить свое обозначение, которое по каким-либо причинам не регистрируют, либо используют этот символ, не зная, для чего и в каких случаях он применяется. Делать этого не рекомендуем, т.к. подобная маркировка незарегистрированного обозначения вводит в заблуждение как потребителей, так и других производителей товаров и услуг. К примеру, лица, желающие использовать такой же или схожий товарный знак, увидев предупредительную маркировку, не будут обращаться за регистрацией товарного знака, полагая, что он уже зарегистрирован. В данном случае поведение лица, проставившего такую маркировку, можно расценивать как проявление недобросовестной конкуренции.

Также следует знать, что в соответствии со ст. 180 УК РФ за незаконное использование предупредительной маркировки в отношении не зарегистрированного в РФ товарного знака, если это деяние совершено неоднократно или причинило крупный ущерб, предусмотрен штраф в размере до 120 тыс. руб. или в размере заработной платы или иного дохода осужденного за период до одного года, либо обязательными работами на срок от 120 до 180 часов, либо исправительными работами на срок до одного года.

Виды товарных знаков

Поскольку человеческая фантазия практически безгранична, существует множество различных товарных знаков. Однако все их можно классифицировать.

Классификация по виду обозначения, выбранного в качестве

товарного знака

Словесные товарные знаки. Их большинство, поскольку они хорошо запоминаются, обладают высокой степенью различимости, их достаточно легко использовать в рекламе. Нередко решающую роль в ходе проведения рекламных кампаний играют именно словесные товарные знаки (или их словесная часть), поскольку не во всех средствах массовой информации есть возможность использования графических или звуковых элементов товарных знаков (например, в печатных СМИ).

Словесный товарный знак может состоять как из отдельных слов, так и из их сочетаний. Иногда в качестве товарных знаков могут быть зарегистрированы небольшие слоганы. Довольно часто в качестве товарных знаков регистрируются искусственные слова (неологизмы).

Пример 1. Зарегистрированными словесными товарными знаками являются Bosko di Ciliegi и МеdiaПилот.

Изобразительные товарные знаки. Изобразительные товарные знаки могут представлять собой различные рисунки, орнаменты, изображения архитектурных сооружений, птиц, животных, сочетания цветов, линий, геометрических фигур в плоскости. В качестве изобразительного товарного знака может быть зарегистрирован и логотип, т.е. текст, выполненный в необычной графической форме.

Объемные товарные знаки. В этом случае товарный знак выглядит как трехмерное изображение (по длине, высоте, ширине). Нередко это изображение товара или его упаковки (флаконы для духов, коробки чая, сигарет и др.).

Пример 2.

Рисунок - Упаковка чая компании "Beta Tea" (Бета чай)

Рисунок не приводится.

Комбинированные товарные знаки. Товарные знаки могут включать любые перечисленные элементы, например изображение какого-либо предмета в плоскости и сочетание слов или аббревиатур. Комбинированный товарный знак - это своеобразная композиция, состоящая из различных элементов. Примером таких товарных знаков могут быть этикетки товаров.

Что касается цвета, то ограничений здесь нет: товарный знак может быть зарегистрирован в любом цвете или цветовом сочетании. При этом перечень обозначений, которые могут быть использованы в качестве товарных знаков, не является исчерпывающим. Так, в качестве товарных знаков могут быть зарегистрированы звуковые обозначения (позывные радиостанции, мелодии), движущиеся, обонятельные (запах товара), световые.

Пример 3.

Рисунок - Комбинированный товарный знак: Серебряный лучник

Рисунок не приводится.

Пример 4. Звуковой товарный знак - заставка для рекламы чая "Беседа".

Классификация по степени известности

Если товарный знак или обозначение, используемое в качестве товарного знака, но не имеющее правовой охраны на территории РФ, в результате интенсивного использования стали широко известны в нашей стране среди соответствующих потребителей, они могут быть признаны Роспатентом общеизвестными в отношении товаров заявителя (ст. 1508 ГК РФ). Из приведенной характеристики общеизвестного товарного знака следует, что знак должен быть хорошо известен именно среди потребителей соответствующего товара, а не среди всего населения РФ. Все остальные товарные знаки относятся к обычным.

Правовая охрана общепринятому товарному знаку предоставляется на основании решения Роспатента, ее предоставление означает признание исключительного права на данный знак. Что интересно, правовая охрана общеизвестного товарного знака действует бессрочно. Таким образом законодатель установил исключение из общего правила, по которому для всех остальных (обычных) товарных знаков срок правовой охраны необходимо продлевать.

При этом правовая охрана общеизвестного товарного знака распространяется не только на товары, в отношении которых он был признан общеизвестным, но и на другие товары, если использование этого знака другим лицом в отношении указанных товаров будет ассоциироваться у потребителя с правообладателем общеизвестного товарного знака и может ущемить его интересы.

Общеизвестный товарный знак вносится в специальный Перечень общеизвестных товарных знаков (ст. 1509 ГК РФ). Ознакомиться с Перечнем можно также на сайте Роспатента. Заявлений о признании товарного знака общеизвестным подается значительно меньше, чем в отношении иных обозначений. Так, в 2008 г. было подано всего 11 таких заявлений, из них удовлетворено 7.

Пример 5.

Рисунок - Общеизвестный товарный знак: Nestle

Рисунок не приводится.

Классификация по составу правообладателей

Индивидуальные товарные знаки. К таким товарным знакам относятся знаки, предназначенные для индивидуализации товаров одного юридического лица или индивидуального предпринимателя.

Коллективные товарные знаки. Они предназначены для обозначения товаров, производимых или реализуемых объединением лиц и обладающих едиными характеристиками качества или иными общими характеристиками. Таким образом, правообладателем может выступать не один предприниматель или юридическое лицо, а объединение, создание и деятельность которого не противоречит законодательству государства, в котором оно создано (п. 1 ст. 1510 ГК РФ). При этом коллективным знаком может пользоваться каждое из входящих в объединение лиц. Лицо, входящее в объединение, наряду с коллективным знаком вправе пользоваться своим собственным зарегистрированным товарным знаком.

Смысл регистрации коллективного товарного знака заключается в том, чтобы облегчить выход на рынок группы различных производителей схожего товара или услуги (например, алкогольного напитка).

Важно, что право на коллективный знак не может быть отчуждено и не может быть передано по лицензионному договору. Коллективный товарный знак принадлежит самому объединению, а не входящим в него лицам, и право на пользование товарными знаками возникает у лица только с момента вхождения в состав объединения.

Перечень требований к содержанию заявки на регистрацию коллективного товарного знака содержит ст. 1511 ГК РФ. В случае использования коллективного знака на товарах, не обладающих едиными характеристиками их качества или иными общими характеристиками, правовая охрана коллективного знака может быть прекращена досрочно на основании решения суда.

Какое обозначение не может быть зарегистрировано

в качестве товарного знака?

Далеко не все обозначения (даже весьма фантазийные) могут быть зарегистрированы как товарный знак. Так, ст. 1483 ГК РФ устанавливает запрет на использование следующих обозначений в качестве товарных знаков.

Не допускается государственная регистрация обозначений, не обладающих различительной способностью или состоящих только из элементов:

- вошедших во всеобщее употребление для обозначения товаров определенного вида (например, термос, пейджер);

- являющихся общепринятыми символами и терминами (например, акция);

- характеризующих товары, в том числе указывающих на их вид, качество, количество, свойство, назначение, ценность, а также на время, место и способ их производства или сбыта (например, вино, яблоко, сок, апельсиновый, натуральный, подмосковный, свежий);

- представляющих собой форму товаров, которая определяется исключительно или главным образом свойством либо назначением товаров.

Указанные элементы могут быть включены в товарный знак как неохраняемые элементы, если они не занимают в нем доминирующего положения. Если же эти обозначения приобрели различительную способность в результате их использования, то можно попытаться их зарегистрировать.

В соответствии с международным договором РФ не допускается государственная регистрация обозначений, состоящих только из элементов, представляющих собой:

- государственные гербы, флаги и другие государственные символы и знаки;

- сокращенные или полные наименования международных и межправительственных организаций, их гербы, флаги, другие символы и знаки (например, ЕЭС, ВТО);

- официальные контрольные, гарантийные или пробирные клейма, печати, награды и другие знаки отличия (например, 585 - проба для изделий из золота);

- обозначения, сходные до степени смешения с указанными обозначениями.

Такие элементы могут быть включены в товарный знак только как неохраняемые элементы, и если на это имеется согласие соответствующего компетентного органа. Сокращенные или полные наименования международных и межправительственных организаций также могут быть включены в качестве неохраняемых в обозначение, регистрируемое как товарный знак, с согласия органов этих организаций и если они не занимают доминирующее положение.

Пример 6. С учетом приближающихся Олимпийских игр довольно актуальным может стать использование обозначений, относящихся к олимпийской символике. Однако государственная регистрация олимпийской и параолимпийской символики в качестве товарного знака (либо сходных с ними обозначений) не может быть произведена, если не получено согласие соответствующего компетентного органа. Это особо подчеркивается в Информационном сообщении Роспатента от 20.05.2009 N 4. В Сообщении также отмечается, что олимпийский символ, флаг, девиз, обозначения (включая слова "Олимпийские игры" и "игры Олимпиады"), знаки, эмблемы, огонь и факелы (включая их технические решения) являются "Олимпийской собственностью", и все права на каждый из них в отдельности и на все элементы Олимпийской собственности принадлежат исключительно Международному олимпийскому комитету. Особый порядок использования олимпийской символики устанавливает и Федеральный закон от 01.12.2007 N 310-ФЗ "Об организации и о проведении XXII Олимпийских зимних игр и XI Паралимпийских зимних игр 2014 года в городе Сочи, развитии города Сочи как горноклиматического курорта и внесении изменений в отдельные законодательные акты Российской Федерации".

Таким образом, зарегистрировать подобный товарный знак можно только после заключения соответствующего договора с МОК и (или) Международным Параолимпийским комитетом или уполномоченными ими организациями. Использование соответствующих обозначений без регистрации приведет к нарушению прав правообладателей, а товары, помаркированные такими обозначениями, будут являться контрафактными.

Не допускается государственная регистрация обозначений:

а) представляющих собой или содержащих элементы:

- являющиеся ложными или способными ввести в заблуждение потребителя относительно товара либо его изготовителя (к ложным относятся обозначения, которые указывают на сведения, которых нет в действительности: качество товара, изготовитель, место происхождения. Обозначение, способное ввести в заблуждение, может вызвать неправильное представление о маркируемом товаре, например о его качестве);

- противоречащие общественным интересам, принципам гуманности и морали (например, ненормативная лексика, грубые слова, обнаженная натура);

Пример 7. Палата по патентным спорам признала недействительной регистрацию товарного знака для пива "АФАНАСИЙ", правообладателем которого была иностранная компания. Причиной для данного решения Палаты явилось следующее - товарный знак своим внешним видом (мужчина в кафтане и шапке на фоне ладьи) и словесным элементом (русское имя) создает у российского потребителя образ русского купца-путешественника, а потому его регистрация на имя иностранной компании способна ввести в заблуждение относительно производителя товара, что подтверждалось и результатом социологического опроса. Что интересно, суд первой инстанции поддержал такую позицию. Однако последующие судебные инстанции отменили данное решение (Постановление ФАС Московского округа от 28.07.2005 N КА-А40/6548-05).

б) тождественных:

- названию известного в РФ (на дату подачи заявки на регистрацию) произведения науки, литературы или искусства, персонажу или цитате из такого произведения, произведению искусства или его фрагменту без согласия правообладателя, если права на соответствующее произведение возникли ранее даты приоритета регистрируемого товарного знака (например, фрагменты картин, различные мультипликационные и сказочные персонажи - Чебурашка, Буратино и др.);

- имени, псевдониму или производному от них обозначению, портрету или факсимиле известного в РФ на дату подачи заявки лица без согласия этого лица или его наследника;

- промышленному образцу, знаку соответствия, доменному имени, права на которые возникли ранее даты приоритета регистрируемого товарного знака.

в) тождественных или сходных до степени смешения:

- с официальными наименованиями и изображениями особо ценных объектов культурного наследия народов РФ либо объектов всемирного культурного или природного наследия, а также с изображениями культурных ценностей, хранящихся в коллекциях, собраниях и фондах (если регистрация испрашивается на имя лиц, не являющихся их собственниками, без согласия собственников или лиц, уполномоченных собственниками, на регистрацию таких обозначений в качестве товарных знаков). Так, не может быть зарегистрировано название старинной усадьбы, если сам заявитель никакого отношения к усадьбе не имеет;

- с товарными знаками других лиц, заявленными на регистрацию в отношении однородных товаров и имеющими более ранний приоритет (т.е. с более ранней датой заявки), если заявка на государственную регистрацию товарного знака не отозвана или не признана отозванной;

- с товарными знаками других лиц в отношении однородных товаров и имеющими более ранний приоритет;

- с общеизвестными товарными знаками других лиц в отношении однородных товаров.

В последних трех случаях регистрация допускается только с согласия правообладателя.

Действующее законодательство защищает и интересы обладателей исключительного права на наименование места происхождения товара, фирменное наименование и коммерческое обозначение. Так, не могут быть зарегистрированы в качестве товарных знаков в отношении любых товаров обозначения, тождественные или сходные до степени смешения с охраняемыми наименованиями места происхождения товаров (НМПТ). Однако регистрация возможна при одновременном соблюдении следующих условий:

- такое обозначение может быть включено в товарный знак как неохраняемый элемент,

- товарный знак регистрируется на имя лица, обладающего исключительным правом на НМПТ,

- регистрация товарного знака осуществляется в отношении тех же товаров, для индивидуализации которых зарегистрировано НМПТ.

Напомним, что обладать исключительным правом на НМПТ могут сразу несколько лиц.

Пример 8. Слово "хохлома" зарегистрировано как НМПТ и может быть включено в товарный знак только для тех лиц, которые имеют исключительные права на такое НМПТ. К примеру, Производственно-художественное объединение "Хохломская роспись" из г. Семенова зарегистрировало НМПТ в виде словосочетания "Хохлома Семеновская", впоследствии объединением был зарегистрирован товарный знак, включающий словесное обозначение "Золотая хохлома". Следовательно, другие лица не смогут зарегистрировать слово "хохлома" как свой товарный знак. Для этого придется предварительно регистрировать соответствующее НМПТ по всем установленным для этого правилам.

Не могут быть зарегистрированы в качестве товарных знаков в отношении однородных товаров обозначения, тождественные или сходные до степени смешения с охраняемым фирменным наименованием или коммерческим обозначением (отдельными их элементами) либо с наименованием зарегистрированного селекционного достижения, права на которые возникли у соответствующих правообладателей ранее даты приоритета регистрируемого товарного знака.

Использование товарного знака. Распоряжение исключительным

правом на товарный знак

Допустим, товарный знак зарегистрирован и правообладатель получил исключительное право на товарный знак. Как долго действует это право?

Согласно ст. 1491 ГК РФ исключительное право на товарный знак действует в течение 10 лет со дня подачи заявки на государственную регистрацию. При этом в течение последнего года действия исключительного права срок его действия может быть продлен еще на 10 лет (по заявлению правообладателя). Продлевать срок можно неограниченное число раз. Запись о продлении срока действия исключительного права на товарный знак вносится Роспатентом в Государственный реестр товарных знаков и в свидетельство на товарный знак.

Закон разрешает правообладателю использовать товарный знак для индивидуализации тех товаров, работ и услуг, в отношении которых данный знак зарегистрирован. Для этого товарный знак может быть размещен:

1) на товарах, в том числе на этикетках, упаковках товаров, которые производятся, предлагаются к продаже, продаются, демонстрируются на выставках и ярмарках или иным образом вводятся в гражданский оборот на территории РФ, либо хранятся или перевозятся с этой целью, либо ввозятся на территорию РФ;

2) при выполнении работ, оказании услуг;

3) на документации, связанной с введением товаров в гражданский оборот;

4) в предложениях о продаже товаров, о выполнении работ, об оказании услуг, а также в объявлениях, на вывесках и в рекламе;

5) в сети Интернет, в том числе в доменном имени и при других способах адресации.

И, что очень важно для правообладателя, - никто не вправе использовать без его разрешения обозначения, сходные с его товарным знаком, в отношении товаров, для индивидуализации которых товарный знак зарегистрирован, или однородных товаров, если в результате такого использования возникнет вероятность смешения (ст. 1484 ГК РФ).

Как быть, если товарный знак зарегистрирован,

но не используется?

Допускается досрочное прекращение правовой охраны товарного знака, а значит, и исключительного права на знак, если товарный знак не используется непрерывно в течение любых трех лет после его регистрации. При этом охрана может быть прекращена как для всех товаров, так и для части товаров. Заявление о прекращении правовой охраны может быть подано любым заинтересованным лицом (например, конкурентом, желающим "прибрать к рукам" запоминающийся товарный знак). Заявление подается в Палату по патентным спорам по истечении указанных трех лет при условии, что вплоть до подачи такого заявления товарный знак не использовался (ст. 1486 ГК РФ).

Бремя доказывания использования товарного знака лежит на правообладателе. При решении вопроса о досрочном прекращении правовой охраны товарного знака могут быть приняты во внимание доказательства того, что товарный знак не использовался по обстоятельствам, не зависящим от правообладателя. ГК РФ не уточняет, какие именно обстоятельства имеются в виду, в связи с этим в каждом отдельном случае вопрос будет решаться в зависимости от ситуации. Доказательствами использования товарного знака могут быть договоры, таможенные документы и др. Вопросу неиспользования товарного знака посвящено Информационное письмо Роспатента от 20.05.2009 N 3, в котором, в частности, отмечается, что возможность досрочного прекращения правовой охраны товарного знака служит инструментом, препятствующим установлению монополии на обозначения, которые не используются правообладателями в целях индивидуализации товаров и услуг. Также в этом Письме разъясняется, какие именно заинтересованные лица могут подать заявление о досрочном прекращении правовой охраны товарного знака.

Что касается распоряжения исключительным правом на товарный знак, правообладатель вправе уступить свое исключительное право, заключив договор о его отчуждении, или предоставить право использования товарного знака по лицензионному договору.

Поскольку данные договоры в их общем виде были подробно рассмотрены в предыдущем номере журнала, остановимся лишь на особенностях, характерных для указанных договоров именно в отношении товарного знака.

По договору об отчуждении исключительного права на товарный знак исключительное право может быть передано в отношении всех товаров, для которых этот знак зарегистрирован, или только в отношении части товаров. В случае если правообладателю принадлежит исключительное право на несколько товарных знаков, при их отчуждении одному лицу заключается один договор, если разные знаки уступаются различным лицам - с каждой стороной заключается отдельный договор.

По лицензионному договору на лицензиата возлагается обязанность обеспечить соответствие качества производимых или реализуемых им товаров, на которых он помещает лицензионный товарный знак, требованиям к качеству, которые установил лицензиар. При этом лицензиар вправе проконтролировать соблюдение этого условия. Это связано с тем, что по требованиям, предъявляемым к лицензиату как изготовителю товаров, лицензиат и лицензиар несут солидарную ответственность. Поэтому лицензиар заинтересован в том, чтобы товары с его товарным знаком были надлежащего качества.

Указанные договоры заключаются в письменной форме и подлежат государственной регистрации в Роспатенте. Несоблюдение этих требований ведет к недействительности договора. За регистрацию договоров предстоит уплатить государственную пошлину <4>. Срок, в течение которого договор должен быть зарегистрирован, составляет 2 месяца <5>. Однако нужно быть морально готовыми к тому, что на практике он нередко затягивается до 3 - 4 месяцев.

--------------------------------

<4> Положение о патентных и иных пошлинах утверждено Постановлением Правительства РФ от 10.12.2008 N 941.

<5> Правила государственной регистрации договоров утверждены Постановлением Правительства РФ от 24.12.2008 N 1020.

Следует иметь в виду, что если товарный знак включает в качестве неохраняемого элемента НМПТ, то оба договора могут быть заключены лишь при наличии у второй стороны исключительного права на данное наименование.

В одном из следующих номеров читайте о том, как зарегистрировать товарный знак, о временных и материальных затратах на его регистрацию и о том, можно ли это сделать самостоятельно. Кроме того, мы расскажем о правовой охране товарного знака и об ответственности, которая ждет нарушителей чужих прав на товарный знак.
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