Моисеева, Нина Константиновна                     
Адаптивное медиапланирование в продвижении отечественных товаров / Нина       
Константиновна Моисеева /  / Маркетинг. - 30/12/2003. - N6. - С.44-56.        
рекламирование и продвижение своей продукции на рынок                         
       *****          
Баумгартен, Л. В.     
Анализ методов определения конкурентоспособности организаций и продукции  / Л.
. Баумгартен /  / Маркетинг в России и за рубежом. - 12/ 9/2005. - N4. - С. 72
85.                   
       *****          
Селиванов, А. В.      
Выставляясь на показ: сбор рыночной информации при проведении выставки / А. В.
Селиванов /  / Российское предпринимательство. - 23/10/2003. - N9. - С.88-95  
       *****          
Никитченко, А. В.     
Выявление скрытых взаимосвязей в маркетинговых исследованиях  / А. В. Никитчен
 /  / Маркетинг в России и за рубежом. - 2006. - N4. - С. 26-30.              
       *****          
Юлдашева, Оксана Ульяновна                        
Исследование и отбор региональных рынков / Оксана Ульяновна Юлдашева /  /     
Маркетинг и маркетинговые исследования в России. - 2002. - N6. - С.4-10  

Вилкова, С.А.         
Исследование рынка бытовых гигиенических средств и региональных потребительски
предпочтений / С.А. Вилкова /  / Маркетинг в России и за рубежом. - 10/ 6/2003
- N3. - С.43-52.      
       *****          
Терещук, Любовь Васильевна                        
Исследование рынка растительных масел (г. Кемерово)  / Любовь Васильевна Терещ
 /  / Практический маркетинг. - 2006. - N12. - С. 35-38.                      
       *****          
Киселева, Татьяна Федоровна                       
Исследование структуры рынка соков, нектаров и сокосодержащих напитков в РФ  /
Татьяна Федоровна Киселева /  / Практический маркетинг. - 2006. - N12. - С. 31
34.                   
       *****          
Кузьменко, Вячеслав Юрьевич                       
Комплексная оценка инновационных проектов создания новых товаров / Вячеслав   
Юрьевич Кузьменко /  / Маркетинг и маркетинговые исследования в России. - 23/ 
2004. - N1. - С.21-28.
       *****          
Токарев, Б.     

Маркетинговая информационная модель / Б. Токарев /  / Маркетинг. - 12/ 5/2003.
 N2. - С.22-26.       
       *****          
Карпова, Елена Геннадьевна                        
Маркетинговое исследование потребительских предпочтений на рынке мясопродуктов
. Смоленска  / Елена Геннадьевна Карпова /  / Практический маркетинг. - 2006. 
N3. - С. 26-30.       
       *****          
Морозов, М.А.         
Маркетинговое исследование российского рынка детского туризма / М.А. Морозов /
/ Маркетинг в России и за рубежом. - 15/ 4/2004. - N2. - С.83-91.             
       *****          
Соболев, В. Ю.        
Маркетинговые исследования и их специфика при выборе международных рынков     
товаров и услуг  / В. Ю. Соболев /  / Дайджест-финансы. - 2006. - N11. - С. 36
39.                   
 
Соболев, В. Ю.        
Маркетинговые исследования и их специфика при выборе международных рынков     
товаров и услуг  / В. Ю. Соболев /  / Финансы и кредит . - 2006. - N31. - С. 1
18.              

Шевченко, Д.          
Маркетинговые исследования на рынке образования / Д. Шевченко /  / Высшее     
образование в России. - 21/11/2003. - N5. - С.37-41.                          
       *****          
Маркетинговые исследования потребительских мотиваций при покупке плавленых сыр
  /  / Известия вузов.Пищевая технология. - 2006. - N6. - С. 105.             
       *****          
Рудась, П. Г.         
Маркетинговые исследования российского рынка пищевых продуктов быстрого       
приготовления  / П. Г. Рудась /  / Известия вузов.Пищевая технология. - 2006. 
N4. - С. 108-110.     
       *****          
Одесс, Владимир Исаакович                         
Маркетинговые исследования российского фондового рынка  / Владимир Исаакович  
Одесс /  / Маркетинг. - 8/ 7/2005. - N3. - С. 31-38.                          
       *****          
Хатунцев, А.Н.        
Маркетинговые исследования рынка профессиональных знаний и навыков: карьерное 
планирование / А.Н. Хатунцев /  / Маркетинг в России и за рубежом. - 19/ 2/200
 - N1. - С.42-59.

Лукин, Вячеслав Петрович                          
Место маркетингового анализа в учетно-аналитической системе  / Вячеслав Петров
 Лукин /  / Известия Орловского государственного технического университета.   
Экономика.Управление.Право. - 2003. - N3. - С. 16-18                          
       *****          
Галеева, Раиля Бариевна                           
Методика оценки качества гостиничных услуг  / Раиля Бариевна Галеева /  /     
Практический маркетинг. - 2006. - N12. - С. 13-18.
       *****          
Киселев, В. М.        
Методы исследования каналов товародвижения / В. М. Киселев /  / Пищевая       
промышленность. - 6/ 4/2004. - N3. - С.50-52.     
       *****          
Коротков, А.В.        
Некоторые аспекты методологии маркетинговых исследований / А.В. Коротков /  / 
Маркетинг. - 23/ 9/2003. - N4. - С.39-48          
маркетинговая деятельность                        
       *****          
Горькова, Юлия Юрьевна
Обзор существующих методов маркетинговых исследований  / Юлия Юрьевна Горькова
  / Известия вузов. Машиностроение. - 19/ 4/2005. - N3. - С. 65-68.  

Карнаухов, С.         
Повышение качества маркетинговых исследований на товарных рынках / С. Карнаухо
/  / Маркетинг. - 12/ 5/2003. - N2. - С.27-34.    
       *****          
Токарев, Б.           
Применение метода смешанного анализа в количественных рыночных оценках / Б.   
Токарев /  / Маркетинг. - 23/ 9/2003. - N4. - С.49-55                         
Различные направления маркетинговой деятельности  
       *****          
Князев, Станислав Владимирович                    
Прогнозирование продаж : теория и практика  / Станислав Владимирович Князев / 
 Маркетинг и маркетинговые исследования в России. - 31/ 8/2005. - N4. - С. 36-
.                     
       *****          
Беляевский, И. К.     
Пропорции потребительского рынка: статистический и маркетинговый анализ  / И. 
 Беляевский /  / Вопросы статистики. - 2006. - N11. - С. 3-13.                
       *****          
Рябков, Алексей Владимирович                      
Таргет-костинг : формирование себестоимости и цены товара на основе           
маркетинговых расчетов  / Алексей Владимирович Рябков /  / Маркетинг и  

маркетинговые исследования в России. - 5/ 5/2005. - N2. - С. 35-40. 

